WARUNKI ZAMIESZCZANIA REKLAM / LOGOTYPOW /

DODATKOWYCH INFORMACJI PRODUKTOWYCH W KATALOGU

TARGOWYM
Postanowienia ogélne

Wszystkie umowy dotyczace zamdéwienia miejsca na reklamy / logotypy / dodatkowe informacje produktowe w
katalogu targowym podlegaja sformutowanym w niniejszym dokumencie regulacjom z wytaczeniem ewentualnych
umow innej tresci sporzadzonych w formie pisemnej z firma Mack Brooks Exhibitions Ltd, zwana dalej Wydawca.

Wspomniane umowy podlegaja prawu angielskiemu, kwestie sporne rozstrzygane beda przez sady angielskie.

Wszystkie zgtoszone do publikacji reklamy / logotypy / dodatkowe informacje produktowe zostana przekazane do
druku w katalogu, o ile:

Wydawca zaakceptuje ich tres¢ i forme,

dostepne bedzie miejsce w katalogu lub — w przypadku okreslonych wytycznych co do miejsca publikacji
danej reklamy / logotypu / dodatkowych informacji produktowych - dostepne bedzie miejsce spetniajace
wyspecyfikowane wymagania,

materiaty dostarczone zostang do Wydawcy przed wyznaczonym terminem przekazania katalogu do druku.

Reklamodawca zaswiadcza, ze przekazane przezen reklamy / logotypy / dodatkowe informacje produktowe nie
s3 niezgodne z zapisami w ustawach poszczegélnych krajéw oraz z dobrymi praktykami przyjetymi w branzy
reklamowej. Jednoczesnie Reklamodawca zobowigzuje sie do pokrycia wszelkich ewentualnych finansowych,
prawnych lub innych roszczerh wysunietych wobec Wydawcy w zwigzku z wydrukowaniem przezen w katalogu
reklam / logotypéw / dodatkowych informacji produktowych przekazanych przez Reklamodawce.

ZamoOwienia miejsca w katalogu, ktére zostaty przyjete przez Wydawce, moga zosta¢ odwotane jedynie w
formie pisemnej najpdzniej 30 dni przed wyznaczonym terminem przekazania katalogu do druku. Wydawca
dotozy wszelkich staran, by przyjac réwniez odwotania, ktére wptyng po tym terminie, nie moze to jednak zostac
zagwarantowane. W przypadku anulowania rezerwacji i wycofania z publikacji reklam / logotypéw / dodatkowych
informacji produktowych po wskazanym terminie Reklamodawca zobowiazany jest - w kazdym przypadku - do
zaptacenia Wydawcy petnej sumy za ustuge.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za przestane mu materiaty do druku, dokumenty i inne materiaty.
Reklamodawca powinien dotozy¢ wszelkich staran, by wiasciwie zabezpieczy¢ przesytane dokumenty. Wydawcy
przystuguje prawo do nieprzechowywania materiatéw drukowanych przez okres dtuzszy niz 12 miesiecy i
zniszczenia ich po uptywie tego okresu.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za btedy i niedopatrzenia w przekazanych mu reklamach / logotypach /
dodatkowych informacjach produktowych oraz za nieprawidtowosci w druku tychze powstate w wyniku btedéw
elektronicznych, brakéw w zakresie obrazu, czcionki czy tekstu etc. Wydawca nie ponosi tez odpowiedzialnosci za
ewentualne opdznienia w przekazaniu materiatdw oraz za nieumieszczenie reklam / logotypéw / dodatkowych
informacji produktowych w konkretnym miejscu w katalogu targowym. W sytuacji uznania przez Wydawce, ze
ewentualne bfedy nastapity z jego winy, moze on zgtosi¢ gotowos¢ pokrycia kosztéw zamieszczenia reklam /
logotypéw / dodatkowych informacji produktowych w katalogu.

W przypadku dostarczenia przez Reklamodawce materiatdéw niezgodnych w wytycznymi przekazanymi przez
Wydawce i w przypadku powstania koniecznosci formatowania obrazéw i tekstéw oraz opracowania graficznego
przezWydawce materiatéw koniecznych do zamieszczenia w katalogu reklam /logotypéw / dodatkowych informacji
produktowych, powstatymi kosztami zostanie obcigzony Reklamodawca.

Koszty przesytki materiatéw reklamowych do Wydawcy ponosi Reklamodawca. W przypadku, gdy opfaty te nie
zostaty poniesione z géry, Wydawca wystawi Reklamodawcy rachunek w wysokosci poniesionych przezen kosztéw
przesyiki, ktéry Reklamodawca zobowiazuje sie niezwtocznie uregulowac.

Reklamodawca zobowigzany jest do podania nazwisk oséb decyzyjnych w swojej firmie.

Rachunki z wyszczegdlnionymi kwotami netto nalezy regulowac w ciggu 28 dni od daty ich wystawienia.




